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Der vorliegende Beitrag widmet sich einer umfassenden kognitiv-terminologischen Analyse des MODE-Konzepts
im Deutschen als einer multidimensionalen sprachlich-kognitiven Einheit, die sich an der Schnittstelle von fachsprach-
lichem, medialem und allgemeinsprachlichem Diskurs herausbildet. Die Aktualitat der Untersuchung ergibt sich aus der
besonderen Stellung der Mode als kulturell determinierter und zugleich hochdynamischer Bereich sozialer Kommunika-
tion, in dem materielle, visuelle, asthetische und symbolische Wissenskomponenten eng miteinander verflochten sind. In
der gegenwartigen sprachwissenschaftlichen Forschung wird Mode Uiberwiegend als sozio-kulturelles oder diskursives
Phanomen betrachtet, wahrend ihre konzeptuelle Struktur als komplexes kognitives und terminologisches System bislang
nur unzureichend beschrieben worden ist.

Ziel des Artikels ist es, das MODE-Konzept im Deutschen als offene mentale Struktur zu rekonstruieren, deren innere
Organisation durch das Zusammenspiel eines terminologisch stabilen Kerns, semantisch flexibler Ubergangseinheiten
sowie peripherer allgemeinsprachlicher Benennungen bestimmt wird. Die methodologische Grundlage der Untersuchung
bildet die Integration kognitiv-semantischer Verfahren, terminologischer Analyse und diskursiver Interpretation sprachli-
cher Einheiten, wodurch das MODE-Konzept nicht lediglich als Benennungssystem, sondern als Modell der Strukturierung
spezialisierten kulturellen Wissens erfasst werden kann.

Die Analyse zeigt, dass das MODE-Konzept im Deutschen eine deutlich ausgepragte mehrschichtige Struk-
tur aufweist, in der Wissen uber materielle Eigenschaften von Kleidung, visuelle Stilcodes sowie soziokulturelle
Vorstellungen von Identitat, Prestige und sozialer Zugehorigkeit integriert werden. Es wird nachgewiesen, dass
die Herausbildung und Dynamik des MODE-Konzepts maRgeblich durch kognitive Mechanismen der Konzeptual-
isierung, Metaphorisierung und Prototypisierung gesteuert werden, die eine hohe Flexibilitat und Variabilitat der
sprachlichen Reprasentation modischer Phanomene ermdglichen. Das MODE-Konzept fungiert somit als offenes
und adaptives System, das sensibel auf Veranderungen sozialer Kontexte, medialer Praktiken und asthetischer
Trends reagiert.

Die gewonnenen Ergebnisse leisten einen Beitrag zur Weiterentwicklung der kognitiven Terminologieforschung und
erweitern das Verstandnis kulturell determinierter Fachdomanen, in denen klassische Modelle terminologischer Systema-
tisierung mit ausgepragter semantischer Dynamik und diskursiver Variabilitat koexistieren.

Schliisselworter: Konzept, Mode, deutsche Sprache, kognitive Linguistik, Terminologie, kognitive Terminolo-
gieforschung, Diskurs.

Y cTaTTi 34iiCHEHO KOMMMEKCHUIA KOrHITUBHO-TEPMIHOMOTYHMIA aHani3 koHuenty MOJMW B HimeLpbkili MOBI sik 6araTtoBu-
MipHOI MOBHO-KOTHITUBHOI O4MHML, WO DOPMYETHCS HA NEPETMHI haxoBOro, MEAINHOIO Ta 3araribHOMOBHOIMO AWUCKYPCIB.
AKTYyanbHiCTb JOCHIIKEHHS! 3yMOBIIEHa 0CODNMBMM CTATyCOM MOAW SIK KYNbTYpHO AETEPMIHOBAHOI Ta BOAHOYAC BUCOKO-
AVMHaMiYHOT cdhepy couianbHOT KOMYHiKaLi, Y Mexax sKOT NOeaHYHTbCA MaTepiarnbHi, BidyarnbHi, eCTETUYHI Ta CUMBOSIYHI
KOMMOHEHTM 3HaHHS. Y Cy4aCHMX MOBO3HABYMX CTYAiSIX MOAa NEPEBAXHO PO3IMsSAacTbCa SK COLOKYNbTYpHUMA abo anc-
KYPCUBHUIN (DEHOMEH, TOAI K Ti KOHLUENTyanbHa CTPYKTYpa SK CKNagHOI KOrHITUBHOI Ta TEPMiHOMOTYHOT CMCTEMU 3anuLia-
€TbCHA HEAOCTATHLO OMUCaHOLO.
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MeTolo cTaTTi € pekoHCTpyKLUis koHuenty MOJW B HiMeLUbkin MOBI SIK BiOKPUTOI MEHTANbHOI CTPYKTYPW, BHYTPILIHS
opraHisauis Ko BU3HAYaEeTbCA CMiBBiAHOLIEHHSAM TEPMIHOMOrYHO CTabinNbHOro S4pa, CEMaHTUYHO PYXOMUX MEPEXiaHNX
oaVHMLb | NepndepinHMX 3aranibHOMOBHMX HOMIHaLiN. MeTogonoriyHy OCHOBY AOCHIA)KEHHS CTAHOBUTb iHTerpauis MeTo-
[iB KOTHITUBHOI CEMaHTUKKU, TEPMIHOMOrYHOrO aHanisy Ta AWCKYPCUBHOI iHTepnpeTauii MOBHUX OAMHMWLUb, WO A03BOMSE
onucatu koHuent MOLW He nuwe sk cuctemy HasB, a ik MOAENb OpraHisaLii cnewianiaoBaHOro KynbTypHOrO 3HaHHS.

Y pesynbraTi aHani3y BCTaHOBMEHO, Lo koHuenT MO y HiMeubkii MOBI Ma€ YiTKO BUpaxkeHy GaraToLiapoBy CTPykK-
TYPY, Y MeXax SIKOI iHTErpytoTbCsl 3HaHHA NPo MaTepianbHi XapakTepUCTUKM OAAry, BidyarbHi KOAW CTUITO Ta COLLIOKYNLTYPHI
YABMNEHHA NPO iAEHTUYHICTb, NPECTWX | HanexHicTb. [JoBeaeHo, wo dopMyBaHHS i AMHamika koHuenTy MOOW 3HauHoto
MipO0 3YMOBIIOKOTECS KOFHITUBHUMMW MExaHiamamu KoHUenTyanisauii, metadopu3aadii Ta npotoTunisauii, siki 3abesne-
YyOTb THYYKICTb i BapiaTUBHICTb MOBHOI penpeseHTauii mogHux siuw. MNMokasaHo, wo koHuenT MOOW doyHKUioHYE siK
BiOKpWTa Ta aganTvBHa cuctema, YyTnmnea Ao 3MiH coLianbHOro KOHTEKCTY, MediHUX NPaKTUK Ta eCTETUYHUX TeHAEHLIN.

OTpuMaHi pesynbtat CnpustoTb NOrMMBNEHHI0 TEOPETUYHMX 3acaj KOTHITUBHOTO TEPMIHO3HABCTBa Ta PO3LLMpIO-
I0Tb YAIBMEHHS NPO crneundiky KynsTypHO AeTepMiHOBaHUX (haxoBUX OOMEHIB, Y AKUX KNacuyHi Mogeni TepMiHOMNOriYHoI
CMCTEMHOCTI NOEAHYIOTBCS 3 BUCOKUM PIBHEM CEMaHTUYHOT AMHAMIKV Ta ONCKYPCMBHOI BapiaTUBHOCTI.

KntouoBi cnoBa: koHLEeNT, Moaa, HiMeLbka MOBa, KOTHITUBHA NIHrBICTUKA, TEPMIHOSOrS!, KOTHITMBHE TEPMIHO3HABCTBO,
ANCKypC.

The article presents a comprehensive cognitive-terminological analysis of the MODE concept in German as a multi-
dimensional linguistic and cognitive unit formed at the intersection of professional, media-driven, and general-language
discourse. The relevance of the study is determined by the specific status of fashion as a culturally conditioned and at the
same time highly dynamic sphere of social communication, within which material, visual, aesthetic, and symbolic compo-
nents of knowledge are closely intertwined. In contemporary linguistic research, fashion has predominantly been exam-
ined as a sociocultural or discursive phenomenon, while its conceptual structure as a complex cognitive and terminological
system has remained insufficiently described.

The aim of the article is to reconstruct the MODE concept in German as an open mental structure whose internal organ-
ization is defined by the interaction of a terminologically stable core, semantically flexible transitional units, and peripheral
general-language nominations. The methodological framework of the study integrates approaches from cognitive seman-
tics, terminological analysis, and discourse-based interpretation of linguistic units, which makes it possible to describe the
MODE concept not merely as a system of names, but as a model for structuring specialized cultural knowledge.

The analysis demonstrates that the MODE concept in German exhibits a clearly articulated multi-layered structure that
integrates knowledge about the material properties of clothing, visual codes of style, and sociocultural representations
of identity, prestige, and social belonging. It is shown that the formation and dynamics of the MODE concept are largely
governed by cognitive mechanisms of conceptualization, metaphorization, and prototypization, which ensure flexibility and
variability in the linguistic representation of fashion phenomena. The MODE concept is therefore argued to function as an
open and adaptive system that is sensitive to changes in social context, media practices, and aesthetic trends.

The findings contribute to the further development of cognitive terminology studies and expand current understanding
of culturally determined domains of specialized knowledge, in which classical models of terminological systematization
coexist with a high degree of semantic dynamism and discursive variability.

Key words: concept, fashion, German language, cognitive linguistics, terminology, cognitive terminology studies, dis-
course.

Problemstellung und ihre Verbindung mit Relevanz. Die wissenschaftliche Aufgabe besteht
aktuellen wissenschaftlichen Aufgaben. Die Mode  darin, zu kldren, wie modische Benennungen
stelltin der gegenwirtigen Gesellschafteinkomplexes ~ konzeptuell organisiert sind und durch welche
sozio-kulturelles Phédnomen dar, das nicht auf die  sprachlich-kognitiven =~ Mechanismen materielle,
funktionale Dimension der Bekleidung reduziert visuelle und symbolische Aspekte der Mode
werden kann, sondern als zentrales Medium sozialer =~ miteinander verkniipft werden. Die Untersuchung des
Kommunikation, &sthetischer Selbstinszenierung ~ MODE-Begriffsleistetdamiteinen Beitragzur Losung
und symbolischer Bedeutungsproduktion fungiert grundlegender Probleme der kognitiven Linguistik,
[1, S. 15]. Diese Mehrdimensionalitit spiegelt sich  insbesondere zur Beschreibung komplexer Konzepte
unmittelbar in der sprachlichen Reprasentation wider,  in kulturell gepragten Wissensdoménen, sowie zur
da modische Benennungen sowohl der pridzisen  Weiterentwicklung der Terminologieforschung im
fachlichen Beschreibung als auch der kulturellen  Bereich nicht-technischer Fachsprachen.
Interpretation dienen. Die sprachwissenschaftliche AnalysederletztenForschungenundPublikationen.
Problemstellung ergibt sich aus der Tatsache, dass die  In der modernen Sprachwissenschaft wurde die Mode
Modelexik im Deutschen Eigenschaften klassischer  aus unterschiedlichen theoretischen Perspektiven
Fachterminologie mit Merkmalen des allgemeinen  untersucht. In kultur- und sozialwissenschaftlichen
und medialen Sprachgebrauchs verbindet, wodurch ~ Arbeiten wird Mode héufig als Zeichensystem
traditionelle terminologische Modelle an ihre analysiert, das soziale Unterschiede, Identitdtsmuster
Grenzen stofen. und dsthetische Normen kommuniziert [1], [11].

Vor diesem Hintergrund gewinnt die Analyse des  Diese Ansitze liefern wertvolle Einsichten in die
MODE-Begriffs als kognitiver Einheit besondere  gesellschaftliche Funktion der Mode, bleiben jedoch
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meist auf der Ebene der kulturellen Interpretation
stehen und beriicksichtigen die sprachlich-kognitive
Struktur modischer Benennungen nur am Rande.

In der kognitiven Linguistik  wurden
grundlegende Mechanismen der Konzeptualisierung,
Metaphorisierung und Prototypisierung umfassend
beschrieben [2], [4]. Diese theoretischen Modelle
bilden die methodologische Grundlage fiir die
Analyse abstrakter Konzepte, wurden jedoch bislang
nur punktuell auf den Bereich der Mode angewandt.
Terminologische Studien, insbesondere im Rahmen
der kommunikativen Terminologietheorie, betonen
die Kontextabhidngigkeit und Dynamik von
Fachbegriffen [3], was flir die Beschreibung der
Modelexik von zentraler Bedeutung ist.

Gleichzeitig zeigen neuere Arbeiten zur
Fachsprachenforschung, dass kulturell determinierte
Fachdoménen besondere terminologische

Strukturen ausbilden, die sich von technischen oder
naturwissenschaftlichen  Terminologien deutlich
unterscheiden [5]. Trotz dieser Erkenntnisse fehlt
bislang eine systematische Untersuchung des MODE-
Begriffs im Deutschen, die kognitive, terminologische
und diskursive Perspektiven integrativ miteinander
verbindet.

DieAnalysedesForschungsstandes machtdeutlich,
dass mehrere zentrale Aspekte bislang unzureichend
untersucht worden sind. Zum einen bleibt die
interne Struktur des MODE-Begriffs im Deutschen
weitgehend ungeklért, insbesondere im Hinblick
auf das Verhiltnis zwischen terminologisch stabilen
Einheiten, semantisch offenen Ubergangsformen und
allgemeinsprachlichen Benennungen. Zum anderen
wurden die kognitiven Mechanismen, die die
Dynamik modischer Benennungen steuern, bislang
nicht systematisch beschrieben.

Dartiberhinausfehlteinedifferenzierte Betrachtung
der diskursiven Bedingungen, unter denen der MODE-
Begrift aktualisiert wird. Modische Benennungen
zirkulieren zwischen professionellen, medialen und
alltdglichen Kommunikationskontexten, wodurch
ihre Bedeutung kontinuierlich neu ausgehandelt
wird. Diese diskursive Mehrfachverankerung
stellt eine besondere Herausforderung fiir die
Terminologieforschung dar und erfordert eine
konzeptuelle Neubewertung des Begriffs MODE als
offenes und dynamisches System.

Die vorliegende Studie setzt genau an diesen
ungelosten Punkten an und zielt darauf ab, die
genannten Forschungsliicken durch eine kognitiv-
terminologische Analyse des MODE-Begriffs im
Deutschen zu schlieflen.

Zielsetzung der Studie. Vor dem Hintergrund der
dargestellten Forschungslage und der identifizierten

97

ungelosten Aspekte besteht das zentrale Ziel der
vorliegenden Studie darin, den MODE-Begriff im
Deutschen als komplexe kognitiv-terminologische
Einheit systematisch zu beschreiben. Im Mittelpunkt
steht die Rekonstruktion seiner inneren Struktur
sowie die Analyse jener sprachlich-kognitiven
Mechanismen, die seine Herausbildung und Dynamik
bestimmen.

Die Studie verfolgt mehrere miteinander
verbundene  Aufgaben.  Erstens soll  die
interne  Organisation des MODE-Begriffs im
Deutschen aufgezeigt werden, wobei zwischen
terminologisch  stabilen Einheiten, semantisch
offenen  Ubergangsformen  und  peripheren

allgemeinsprachlichen Benennungen differenziert
wird. Zweitens wird angestrebt, die kognitiven
Prozesse zu identifizieren, die der Konzeptualisierung
modischer Phdnomene zugrunde liegen, insbesondere
Metaphorisierung, Prototypisierung und Frame-
Strukturierung. Drittens soll die diskursive Einbettung
des MODE-Begriffs in professionelle, mediale und
allgemeinsprachliche Kommunikationskontexte
analysiert werden, um seine Funktion als dynamisches
kulturelles Deutungsmuster zu erfassen.

Durch die Erreichung dieser Ziele leistet die
Untersuchung einen Beitrag zur Weiterentwicklung
der kognitiven Terminologieforschung und zur
Beschreibung kulturell determinierter Fachdoménen,
in denen klassische terminologische Modelle nur
eingeschriankt anwendbar sind.

Darstellung des Hauptmaterials und Begriindung
der Forschungsergebnisse. Die Analyse des MODE-
Begriffs im Deutschen zeigt, dass seine konzeptuelle
Struktur durch eine klare Mehrschichtigkeit
gekennzeichnet ist, die sich auf verschiedenen
Ebenen sprachlicher Repridsentation manifestiert.
Auf der Ebene des terminologischen Kerns befinden
sich Benennungen, die in professionellen Kontexten
der Modeindustrie verwendet werden und eine hohe
begriffliche Stabilitdit aufweisen. Diese Einheiten
dienen der prézisen Klassifikation von Materialien,
Schnitten, Herstellungsverfahren und stilistischen
Kategorien und erfiillen primér eine kognitive und
systematisierende Funktion [3, S. 94].

Neben diesem Kern lisst sich eine Ubergangszone
identifizieren, die durch Benennungen gekennzeichnet
ist, deren terminologischer Status nicht eindeutig
festgelegt ist. Diese Einheiten entstehen haufig im
medialen Diskurs und iibernehmen die Aufgabe,
visuelle FEindriicke, &sthetische Bewertungen und
aktuelle Trends sprachlich zu biindeln. Thre Bedeutung
bleibt kontextabhéngig und wird im jeweiligen Diskurs
situativ aktualisiert, wodurch sie eine hohe semantische
Flexibilitit aufweisen. Gerade diese Ubergangsformen
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verdeutlichen die Dynamik des MODE-Begriffs
und seine Offenheit gegeniiber kulturellen und
gesellschaftlichen Verdnderungen [5, S. 93].

Die periphere Schicht des MODE-Begriffs
wird durch allgemeinsprachliche und evaluative
Benennungen gebildet, die zwar zur Beschreibung
modischer Erscheinungen herangezogen werden,
jedoch  keine  eigenstindigen  Fachkonzepte
reprasentieren. Diese Einheiten erfiillen vor allem
eine interpretative und expressive Funktion und
tragen zur emotionalen und &sthetischen Bewertung
modischer Objekte bei. lhre Einbindung in die
konzeptuelle Struktur von MODE zeigt, dass der
Begriff nicht ausschlieflich auf fachsprachlicher
Ebene existiert, sondern tief im allgemeinen
Sprachgebrauch verankert ist.

Aus kognitiver Perspektive wird die Struktur
des MODE-Begriffs mafigeblich durch Prozesse
der Konzeptualisierung bestimmt. Metaphorische
Mechanismen ermoglichen es, visuelle und haptische
Eigenschaften von Kleidung in sprachlich fassbare
Kategorien zu iiberfithren [2, S. 72]. Prototypische
Strukturen fungieren dabei als Referenzpunkte, an
denen neue modische Erscheinungen ausgerichtet
werden, wihrend diskursive Frames sozio-kulturelles
Wissen aktivieren, das die Interpretation modischer
Benennungen steuert [4, S. 41].

Die Untersuchung zeigt ferner, dass der MODE-
Begriff im Deutschen in einem Spannungsverhiltnis
zwischen  terminologischer =~ Normierung und
kreativer =~ Sprachverwendung steht. Einerseits
erfordert die professionelle Kommunikation der
Modeindustrie eine gewisse Standardisierung, um
Verstiandlichkeit und Effizienz zu gewéhrleisten.
Andererseits lebt der Modediskurs von Innovation,
Abweichung und semantischer Offenheit, die neue

sprachliche Benennungen hervorbringen. Dieses
Spannungsverhiltnis erkldrt die kontinuierliche
Erweiterung und Umstrukturierung des MODE-
Begriffs im aktuellen Sprachgebrauch.

Schlussfolgerungen und Perspektiven weiterer
Forschung. Die durchgefiihrte Analyse ermdglicht
die Schlussfolgerung, dass der MODE-Begriff im
Deutschen als komplexe kognitiv-terminologische
Struktur zu verstehen 1ist, die sich durch
Mehrschichtigkeit, Dynamik und kulturelle Offenheit
auszeichnet. Der Begriff integriert terminologisch
stabile Fachbenennungen, semantisch flexible
Ubergangseinheiten ~ und  allgemeinsprachliche
Ausdriicke zu einem kohédrenten konzeptuellen
Ganzen, das sowohl fachliche als auch kulturelle
Wissensbestinde reprasentiert.

Es wurde nachgewiesen, dass die Herausbildung
und Entwicklung des MODE-Begriffs maBigeblich
durch kognitive Mechanismen wie Metaphorisierung,
Prototypisierung und Frame-Strukturierung bestimmt
wird. Diese Prozesse ermoglichen die sprachliche
Modellierung modischer Phédnomene als &sthetische,
soziale und kulturelle Objekte. Der MODE-
Begriff fungiert somit nicht nur als Instrument der
Benennung, sondern auch als Mittel der kulturellen
Sinnstiftung und Identitétskonstruktion.

Die Perspektiven weiterer Forschung liegen in
einer kontrastiven Analyse des MODE-Begriffs
in anderen Sprachen und Kulturen sowie in der
Untersuchung seiner Transformationen im digitalen
und multimodalen Diskurs. Dariiber hinaus erscheint
eine vertiefte Analyse einzelner Subkonzepte
innerhalb des MODE-Begriffs, etwa im Bereich
nachhaltiger Mode oder digitaler Modetrends,
als besonders vielversprechend fiir zukiinftige
linguistische Studien.
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